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 งานวิจัยเรื่องตุกตาลูกเทพ : การผลิตซ้ําวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” และ

บทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการผลิตซํ้าวาทกรรม 

“ไมเชื่ออยาลบหลู” ในสังคมไทยปจจุบันที่นําเสนอผานปรากฏการณการนับถือตุกตา                

ลูกเทพในฐานะวัตถุมงคลหรือเครื่องรางของขลัง อันจะทําใหมองเห็นบทบาทความสําคัญ

ของวาทกรรมท่ีสงอิทธิพลตอปรากฏการณความเชื่อในสังคมไทย ผลการวิจัยพบวา               

วาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” ใชกลวิธีทางภาษาในการสื่อชุดความคิดเกี่ยวกับการบูชา

ตุกตาลูกเทพ 3 กลวิธี ไดแก การเลือกใชคําศัพท รูปภาษาที่ใชอางถึง และการใชประโยค

แสดงความสัมพันธแบบเหตุ - ผล สวนวิถีปฏิบัติทางวาทกรรม พบวา ปรากฏการณ                  

บูชาตุกตาลูกเทพเปนผลของกระบวนการส่ือสารที่ผู เล้ียงตุกตาลูกเทพยอมรับอํานาจ                    

 *อาจารยประจําภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร มหาวิทยาลัยศิลปากร

 **อาจารยประจําภาควิชาภาษาไทยและภาษาวัฒนธรรมตะวันออก คณะศิลปศาสตร

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร
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ของวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” วาทกรรมนี้มีแนวโนมท่ีจะสงอิทธิพลตอความคิด            

ของผูที่ยอมรับวาทกรรมไดงาย สวนวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม พบวา วาทกรรม                   

“ไมเชื่ออยาลบหลู” ท่ีแพรกระจายในสังคมไทยเก่ียวของกับความคิดทางพุทธศาสนา                

ที่ผสมผสานความเช่ือแบบผีและพราหมณ และสภาวะสังคมแบบรวมกลุม ประเด็น                    

ที่นาสนใจที่ทําใหวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” ยังมีพลวัตและถูกผลิตซํ้าในสังคมไทย                

อยูเสมอเพราะวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” เปนกลวิธีทางภาษาที่มีอิทธิพลตอการ                

ปลดพันธนาการทางความเห็นและการประนีประนอมทางสังคมไทย นอกจากน้ี                       

การวิเคราะหบทบาทของวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” ที่สงผลตอปรากฏการณการบูชา

ตุกตาลูกเทพมีบทบาทหนาที่ 4 ประการ ไดแก 1) หนาที่ในการอธิบายที่มาและเหตุผล              

ในการทําพิธีกรรม 2) หนาท่ีในการใหการศึกษาในสังคมที่ใชประเพณีบอกเลา 3) หนาที่      

ในการรักษามาตรฐานทางพฤติกรรมที่เปนแบบแผนของสังคม และ 4) หนาท่ีในการ                 

ใหความเพลิดเพลินและเปนทางออกของความคับของใจของบุคคล สวนการวิเคราะห

ปจจัยท่ีทําใหปรากฏการณบูชาตุกตาลูกเทพไดรับความนิยมนั้น พบวา เปนเพราะ

การปรับเปลี่ยนรูปแบบพิธีกรรมใหเขากับพลวัตทางสังคม 

คําสําคัญ วาทกรรม ไมเชื่ออยาลบหลู ตุกตาลูกเทพ บทบาทหนาที่ 

   

    Abstract
 

 The research of Goddess Dolls: The Reproduction of the Discourse    

“If You Don’t Believe It, Don’t Disrespect It” and the Functions of Modern             

Sacred Objects in Thai Society was aimed to study the dynamic of the                     

reproduction of the discourse “If you don’t believe it, don’t disrespect it” in       

present Thai society through paying respect to goddess dolls as amulets. The 

roles as well as significance of this discourse were explored in the light of its 

influence on the phenomenon of such belief in the society. The results of this 

research indicated that 3 linguistic techniques were manipulated to convey the 

discourse “If you don’t believe it, don’t disrespect it” as a set of idea with regard 
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to worshipping goddess dolls. Those techniques included vocabulary selection, 

forms of language to be referred, and using sentences with cause-and-effect 

relations. As for the practice of the discourse, the phenomenon of this worship 

was the consequence of communication process in the point that keepers              

accepted the power of the discourse “If you don’t believe it, don’t disrespect it”, 

which colored minds of those who believed such words easily. Focusing on the 

conduct of cultural society, it was found that the spreading discourse “If you 

don’t believe it, don’t disrespect it” was relevant to Buddhist concepts and the 

state of assembly society. Furthermore, the subjected discourse is still            

constantly dynamic and reproduced in Thai society because it is a linguistic 

technique that leads to the release of opinion bondage as well as compromise 

in the society. Besides, according to the analysis of the roles of the discourse 

“If you don’t believe it, don’t disrespect it”, which bring about the phenomenon 

of goddess doll worship, 4 crucial Functions were discovered as follows.                      

1) The Function to explain the source and reasons of the implementation of                  

the rite. 2) The Function to educate the society which basically learn on               

tradition-based narrations. 3) The Function to sustain customary behavioral 

standards. 4) The Function to entertain and to relieve grievances. Regarding 

the analysis of the factor that created the popularity of this phenomenon, the 

results revealed that it was because the rite of the worship was modified to be 

congruent with current social dynamic.

Keywords: Discourse, “If You Don’t Believe It, Don’t Disrespect It”, 

       Goddess Dolls, Functionalism
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ความนํา
 วัตถุมงคลและเครื่องรางของขลังในสังคมไทยมีความแพรหลายมาอยางยาวนาน

หลายรูปแบบ เชน การบูชากุมารทอง ปลัดขิก นางกวัก หรือแมกระทั่งพระเครื่อง ผายันต

และตะกรุดตาง ๆ ซ่ึงวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลังในสังคมไทยบางรูปแบบ                             

ก็ไดรับความนิยมอยูตลอดเวลา แตก็มีเครื่องรางของขลังบางชนิดเปนกระแสที่ไดรับ            

ความนิยมเพียงช่ัวคราวแลวก็เสื่อมความนิยมไปอยางรวดเร็ว อาทิ จตุคามรามเทพ 

เปนตน

 วลีหนึ่งท่ีปรากฏคูกับปรากฏการณการบูชาวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลัง

หรืออํานาจศักดิ์สิทธ์ิตาง ๆ คือ “ไมเช่ืออยาลบหลู” วลีนี้ไมมีนิยามศัพทในพจนานุกรม 

แตทรงอิทธิพลตอความรู สึกกับแทบทุกคนในสังคมไทยซึ่งมีความเขาใจรวมกันวา 

แมวาตนไมเช่ือในวัตถุมงคล เครื่องรางของขลังหรืออํานาจศักดิ์สิทธิ์ที่กําลังกลาวถึง

ในบริบทนั้น แตก็ไมควรแสดงความไมเช่ือหรือพฤติกรรมลบหลู เพราะอํานาจศักด์ิสิทธิ์

เหนือธรรมชาติในบริบทนั้นอาจมีอยูจริง เชน ไมควรปสสาวะรดจอมปลวก เพราะอาจมี

ผีสิงอยู ถาหากตนเองไมเช่ือแตก็ไมควรทําพฤติกรรมลบหลู [การปสสาวะ] เพื่อเปนการ

หลีกเลี่ยงผลรายที่อาจเกิดตามมาภายหลัง เปนตน

 ในปจจุบันมีปรากฏการณการบูชาวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลังประเภทหนึ่ง

ที่ไดรับความนิยมและเปนกระแสในสังคมไทย คือ การเลี้ยงตุ กตาลูกเทพ ซึ่งผู เลี้ยง                  

สวนใหญใหเหตุผลวาอาจนําโชคลาภ ทํามาคาขึ้น และดึงดูดส่ิงดี ๆ มาสูตัวผูเล้ียง                       

ซึ่ง “กระแส "ตุกตาลูกเทพ" มาจากตุกตาฝรั่งพลาสติกธรรมดา ๆ ถูกนํามาปลุกเสก                        

และเพิ่มความขลังดวยการอัญเชิญดวงวิญญาณเทพลงมาสถิต จุดประเด็นใหเกิดข้ึน                  

จนเปนกระแสวิพากษวิจารณ บางก็วางมงาย ในขณะเดียวกันก็ไดรับความนิยมมากมาย

ในเหลาคนดังแวดวงบันเทิง และผูคนที่มีความเชื่อในเรื่องน้ี เพราะมีความเช่ือวา ตุกตา               

ลูกเทพนี้จะชวยเสริมในเรื่องโชคลาภ โดยถือวาเปนความเชื่อเฉพาะบุคคล” (เขาถึงวันที่ 

28 พฤษภาคม 2558. [ลูกเทพ]. www.komchadluek.net/detail)

 หากพิจารณาจากเหตุผลดังกล าวจะสังเกตได ว า ผู  เลี้ยงตุ กตาลูกเทพ                                

ใหความหมายของพฤติกรรมการเลี้ยงตุ กตาลูกเทพที่สัมพันธกับบริบททางเศรษฐกิจ               

เปนหลัก ดังที่ เมอรดัก (Murdock, 1997) เสนอวา “การเปล่ียนแปลงจากสังคม                    
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แบบจารีตมาสูสังคมทุนนิยม อาจมีความคิดบางอยางคูขนานกันแตมีการปรับรูปแบบ 

กลาวคือ ในขณะที่สถาบันศาสนาเนนเรื่องทางจิตใจและการหลุดพน แตสถาบันเศรษฐกิจ

กลับให ความสําคัญกับวัตถุและการใช  เหตุผล” ทั้ งนี้อาจมีป จจัยมาจากบริบท                                 

ทางเศรษฐกิจในสังคมไทยท่ีมีความผันผวนสงผลตอความไมมั่นคงทางเสถียรภาพ                    

ทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่งในกรณีผูคารายยอยที่ไมมีหลักประกันทางเศรษฐกิจ                   

มักมีพฤติกรรมท่ียอมรับการบูชาวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลังจนกระทั่งกลายเปน

เรื่องปกติในสังคม จึงอาจกลาวไดวาปรากฏการณบูชาตุ กตาลูกเทพเปนพัฒนาการ                  

ทางสังคมที่ผสมผสานความเช่ือเร่ืองอํานาจศักดิ์สิทธิ์ในสังคมอดีตมาผลิตซํ้าผานวาทกรรม 

“ไมเชื่ออยาลบหลู” ในวัตถุใหม ซ่ึงจากปรากฏการณดังกลาวจะเห็นไดวา วัตถุที่เรียกวา

ตุกตาลูกเทพนี้มีมูลคาทางการตลาดดวย

 ดวยเหตุนี้ ปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพจึงเปนสิ่งที่นาสนใจเพราะ                  

เปนกลไกทางความคิดท่ีเปนผลผลิตมาจากวาทกรรมในสังคมไทย ประกอบกับยังไมมี                

งานวิจัยที่นําปรากฏการณน้ีมาศึกษาในแงความสัมพันธระหวางภาษากับสังคม งานวิจัยนี้

จึงมุ งศึกษาการใชภาษาเพื่อถายทอดความเชื่อ ความศรัทธาที่มีตอการบูชาลูกเทพ                    

ซึ่งในงานวิจัยนี้ผูวิจัยจะเรียกวา “ผูเลี้ยง” สวนมุมมองและทัศนะจากผูที่ไมไดเล้ียงตุกตา

ลูกเทพผู วิจัยจะเรียกวา “คนนอก” ซ่ึงปรากฏผานส่ือออนไลน และการสัมภาษณ                  

กลุมขอมูล โดยใชแนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ เพื่อตอบคําถามวิจัยหลักวา

ปรากฏการณบูชาตุ กตาลูกเทพมีความสัมพันธ กับการผลิตซํ้าวาทกรรม ‘ไมเชื่อ                            

อยาลบหลู’ ในสังคมไทยปจจุบันอยางไร วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถีปฏิบัติทางสังคม

วัฒนธรรมมีผลตอการบริโภคตัวบทในวาทกรรมอยางไร ซึ่งการศึกษาการผลิตซํ้า                    

วาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” ผานปรากฏการณบูชาตุกตาลูกเทพในสังคมไทยปจจุบัน              

ไมเพียงแตจะชวยใหเขาใจบทบาทของภาษาในการประกอบสรางความหมายและ                 

ผลิตซํ้าชุดความคิดเทาน้ัน แตยังชวยใหเขาใจบทบาทของวัตถุมงคลและเครื่องราง                    

ของขลัง “ตุกตาลูกเทพ” ในฐานะท่ีเปนกลไกหนึ่งในกระบวนการขัดเกลาทางสังคม                

เพื่อเป นสมาชิกที่ดีของสังคม ตลอดจนทําหนาที่ยึดเหน่ียวจิตใจ ช้ีนําคุณธรรม                                  

ใหความหวังและกําลังใจใหแกคนกลุมหนึ่งในสังคมอีกดวย
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วัตถุประสงคการวิจัย
 เพื่อศึกษาการผลิตซ้ําวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” ในสังคมไทยปจจุบัน                 

ที่นําเสนอผานปรากฏการณการนับถือตุ กตาลูกเทพในฐานะวัตถุมงคลสมัยใหม                         

อันจะทําใหมองเห็นบทบาทความสําคัญของวาทกรรมที่สงอิทธิพลตอปรากฏการณ            

ความเชื่อในสังคมไทย

ขอบเขตการวิจัย
 ผู วิจัยเก็บขอมูลเกี่ยวกับปรากฏการณการบูชาตุ กตาลูกเทพ โดยจําแนก                 

กลุมขอมูลออกเปน 3 ลักษณะ ดังนี้

 1. หนังสือพิมพออนไลน ผู วิจัยเลือกสื่อออนไลนที่มีขาวและบทวิเคราะห                    

ที่เกี่ยวกับผูมีชื่อเสียงที่บูชาตุกตาลูกเทพจํานวน 2 เว็บไซต ไดแก เว็บไซตหนังสือพิมพ               

คม ชัด ลึก และเว็บไซตหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ

 2. สื่อออนไลนประเภทเฟซบุค (Facebook) ที่ปรากฏขอความเก่ียวกับตุกตา 

ลูกเทพ เนื่องจากสื่อประเภทน้ีเปนสื่อออนไลนแบบโซเชียลมีเดียที่ไดรับความนิยม                

มากที่สุดในสังคมไทยปจจุบัน

 3. การสัมภาษณเชิงลึก (Indepth Interview) กลุมผูเล้ียงตุ กตาลูกเทพ                           

ที่มีอาชีพขายสินคาและบริการ จํานวน 3 ราย

วิธีดําเนินการวิจัย
 1. ผู วิจัยศึกษาปรากฏการณการนับถือตุ กตาลูกเทพในสังคมไทยปจจุบัน                     

ทั้งทางสื่อออนไลน การสังเกตสถานการณทางสังคม และการสัมภาษณ

 2. ผู วิจัยวิเคราะหวาทกรรมท้ังมิติทางภาษาและมิติทางสังคมที่ปรากฏผาน                  

การนับถือตุกตาลูกเทพในสังคมไทยปจจุบัน

 3. ผูวิจัยนําเสนอผลการวิจัยดวยรูปแบบพรรณนาวิเคราะห

แนวคิดที่เกี่ยวของ
 แนวคิดเกี่ยวกับวาทกรรมอาจกลาวไดวามี 2 มิติ ไดแก มิติทางภาษาและ                    

มิติทางสังคม แนวคิดเก่ียวกับวาทกรรมในมิติทางภาษาในงานวิจัยนี้ ผูวิจัยใชแนวทาง                      
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ตุกตาลูกเทพ : การผลิตซํ้าวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”                                                     
และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

การวิเคราะหวาทกรรมตามความหมายของแฟรคลัฟ (Fairclough, 1998) ที่นิยามไววา 

“ภาษาในฐานะที่เปนกิจกรรมทางสังคมที่ถูกกําหนดโดยโครงสรางทางสังคม” (ชนกพร 

พัวพัฒนกุล, 2556: 11) ทั้งน้ี อาจกลาวไดวาภาษาเปนสวนหนึ่งของกระบวนการสื่อสาร     

ในสังคม ดังนั้น ปรากฏการณทางสังคมจึงตองใชภาษาในการถายทอดใหคนในสังคมรับรู

และเขาใจดวยเชนกัน ซึ่งแฟรคลัฟ (Fairclough, 1992) เสนอวาวาทกรรมมีองคประกอบ

ในการสื่อสาร 3 มิติ ไดแก ตัวบท (Text) หมายถึง การแสดงออกและการใชภาษา                   

ของคนในสังคม วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (discourse practice) หมายถึง การผลิต                       

ตัวบท การตีความตัวบท ตลอดจนบริโภคความหมายของตัวบทดวย และวิถีปฏิบัติ                 

ทางสังคมวัฒนธรรม (sociocultural practice) หมายถึง ปจจัยทางสังคมที่สงอิทธิพล                

ตอการผลิตตัวบท และรวมถึงกระบวนการที่ตัวบทนั้นแพรกระจายสูสังคมดวย

 ส วนวาทกรรมในมิติทางสังคมน้ัน มุ  งพิจารณากระบวนการที่มนุษย                                

สรางความหมายของวาทกรรมตางๆ ในสังคม และในขณะเดียวกัน วาทกรรมก็สงอิทธิพล

ตอมนุษยในฐานะท่ีมนุษยเปนสวนหน่ึงของสังคมอีกดวย ดังที่ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร 

(2542: 3) นิยามความหมายของคําวา วาทกรรมไววา หมายถึง “ระบบ และกระบวนการ

ในการสราง / ผลิต (constituye) เอกลักษณ (identity) และความหมาย (significance)     

ในสรรพสิ่งตาง ๆ ในสังคมที่หอหุมเราอยู ไมวาจะเปนความรู ความจริง อํานาจ หรือตัวตน

ของเราเอง” ดวยเหตุนี้ “วาทกรรมจึงเปนมากกวาเรื่องของคําพูด แตมีภาคปฏิบัติการจริง

ของวาทกรรม (discursive practice) ซ่ึงรวมถึงจารีตปฏิบัติ ความคิด ความเชื่อ คุณคา 

และสถาบันตาง ๆ ในสังคมที่เกี่ยวของ” (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2542: 5)

 ดังนั้น จึงกลาวไดวา วาทกรรมเปนกระบวนการทางภาษาเพื่อสรางความหมาย

ใหแกสรรพสิ่ง และมีความสัมพันธกับกระบวนการทางสังคม ความรู หรือความจริง                         

ที่คนในสังคมหน่ึงเขาใจอาจเปนเพียงวาทกรรมชุดหนึ่งท่ีสรางข้ึนในสังคมนั้นเมื่อวาทกรรม

สรางขึ้นจากปจจัยทางสังคม ขณะเดียวกัน วาทกรรมก็มีผลตอระบบคิดของคนในสังคม

ดวย ซึ่งสามารถกําหนดความรับรู ความเขาใจ ตลอดจนความเชื่อที่คนในสังคมมีรวมกันได 

เมื่อวาทกรรมนั้นเปนที่ยอมรับในสังคมแลววาทกรรมน้ันจะแฝงอํานาจ และอาจปลูกฝง

อุดมการณตลอดจนครอบงําทางความคิดใหคนในสังคมนั้นโดยไมรูตัว เชน อุดมการณ                

ในวาทกรรม การพยากรณดวงชะตา หรืออุดมการณในแบบเรียน เปนตน แนวคิดเรื่อง 
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วาทกรรมมีความสัมพันธกับการศึกษาปรากฏการณทางสังคม ในงานวิจัยนี้ผูวิจัยมองวา 

ปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพเปนตัวบทท่ีนําเสนอวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”

ในสังคมไทยปจจุบัน วาทกรรมนี้มีอํานาจในการกําหนดพฤติกรรมของผูบูชาตุกตาลูกเทพ 

และวาทกรรมนี้ยังเปนพื้นที่ที่เปดโอกาสใหเกิดการปะทะสังสรรคระหวางความเช่ือ              

เรื่องวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลังในสังคมไทยอีกดวย

ผลการวิจัย
 วาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู ” เปนวาทกรรมที่แพรหลายในสังคมไทย                             

มาอยางยาวนาน วาทกรรมนี้มีอํานาจในการปลูกฝงความเช่ือ และสามารถกําหนด

พฤติกรรมที่พึงประสงคของบุคคลในสังคมได ซึ่งอํานาจของวาทกรรมน้ีตั้งอยู บน                  

กระบวนทัศน ของความไม รู ส  งผลให  เ กิดความลังเลสงสัยว า อํานาจศักดิ์ สิทธิ์

เหนือธรรมชาติมีจริงหรือไม คนในสังคมไทยจึงเลือกใชวาทกรรม ‘ไมเช่ืออยาลบหลู’                             

เปนวิถีปฏิบัติ และวาทกรรมนี้ยังมีสถานะเปนเสมือนองคความรู และยังเปนชุดความคิด                

ที่คนในสังคมปจจุบันจะถายทอดไปสูลูกหลาน

 อยางไรกต็าม พืน้ทีท่างความหมายของวาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู” มลีกัษณะ

ที่ทับซอนและกํ้ากึ่งอยูระหวางมโนทัศนของ “เชื่อ” และ “ไมเชื่อ” ซึ่งแทจริงแลวแนวโนม

ทางความหมายของผู รับวาทกรรมน้ีจะใหน้ําหนักไปทาง “เชื่อ” มากกวา แตไมได

แสดงออกวาเชื่ออยางเปดเผย เน่ืองจากเปนการลดความเสี่ยงตอการแสดงออก                           

อยางเปดเผยวาไมเชื่อ ดังแผนภาพตอไปนี้

ภาพที่ 1 พื้นที่ทางความหมายของวาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู”

ทีม่า: สุนทร ีโชตดิลิก (2559)
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ตุกตาลูกเทพ : การผลิตซํ้าวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”                                                     
และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

 จากภาพจะเห็นไดวา พื้นท่ีทางความหมายของวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”

ที่อยู ระหวางมโนทัศน “เชื่อ” และ “ไมเชื่อ” นี้ เปนพื้นที่ทางความหมายท่ีทับซอน                    

และเปนพื้นที่ที่เปดโอกาสใหความเชื่อแทรกซึมเขามาไดอยูเสมอ

 จากการวิพากษวิจารณในสังคมไทย เกี่ยวกับปรากฏการณน้ีสามารถจําแนก                

ไดเปน 2 กลุมใหญ คือ กลุมคนนอกซึ่งมองปรากฏการณบูชาตุกตาลูกเทพใน 2 ทัศนะ

วาเปนเรื่องตลกและงมงาย เพราะเปนกระแสทางสังคม และมองวาไมเชื่ออยาลบหลู                 

เพราะอํานาจศักดิ์สิทธ์ิเหนือธรรมชาติอาจมีอยูจริง สวนอีกกลุมหนึ่ง คือ กลุมผูเล้ียง            

ตุกตาลูกเทพซึ่งมีมุมมองใน 2 ทัศนะ คือ ผูเลี้ยงที่ศรัทธาอํานาจศักดิ์สิทธิ์ของลูกเทพ         

และผูเลี้ยงที่อางถึงวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” จึงเลือกบูชาตุกตาลูกเทพไวกอน                     

โดยมุงหวังวา จะสงเสริมใหเกิดสิ่งดี ๆ กับตนเองไดจริง ซึ่งปรากฏการณการบูชาตุกตา             

ลูกเทพมีมิติของวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” 5 ประเด็นสําคัญ ดังนี้

 1. ความสมัพนัธระหวางภาษากบัวาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู” ในปรากฏการณ

การบูชาตุกตาลูกเทพ

 ตัวบท (Text) หมายถึง การแสดงออกและการใชภาษาของคนในสังคม                   

ผูวิจัยวิเคราะหความสัมพันธระหวางภาษากับวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” ของผูเลี้ยง

ตุกตาลูกเทพ พบกลวิธีทางภาษา 3 กลวิธี ไดแก การเลือกใชคําศัพท รูปภาษาที่ใชอางถึง

และการใชประโยคแสดงความสัมพันธแบบเหตุ - ผล ดังนี้

    1.1 การเลือกใชคําศัพท

       การเลือกใชคําศัพทในปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพ พบวา มีกลวิธี                      

การใชคําศัพท 2 ลักษณะ ไดแก การใชคําเรียกตุกตาลูกเทพ และการใชคําที่ปรากฏรวมกัน 

ดังนี้

         1.1.1 การใชคําเรียกตุกตาลูกเทพ

สิ่งที่อางถึง ตัวอยางคําศัพทที่ใชอางถึง

             อางถึงตุกตาลูกเทพ ลูก, ลูก+ชื่อ, นอง, นอง+ชื่อ
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    การใชคําเรียกตุกตาลูกเทพท่ีพบท้ังในสื่อออนไลนและจากการสัมภาษณ 

พบวา ผูเลี้ยงตุกตาลูกเทพใชกลวิธีการเรียกตุกตาลูกเทพในลักษณะเดียวกัน คือ เปนคํา

สรรพนามบุรุษที่ 3 แบบบุคคลท่ีกลาวถึงเสมอ และจะเรียกวา “นอง” หรือโครงสราง                

ของคําวา “นอง+ชื่อ” “ลูก+ชื่อ”  ดังตัวอยางตอไปนี้

ตัวอยางที ่(1) "ดงั" พนักร บณุยะจนิดา เปนอกีคนทีม่คีวามเชือ่ในเรือ่งตุกตาลกูเทพ 

  ซ่ึงเจ าตัวเลี้ยงเอาไว หลายตัวเลยทีเดียว และเวลาจะไปไหน                  

  ก็เอาตุ กตาลูกเทพไปเที่ยวดวย ขนาดไปไกลถึง อังกฤษ ฝรั่งเศส                  

  เจาตัวก็พานอง ๆ ไปเท่ียวดวย (เขาถึงวันที่ 28 พฤษภาคม 2558.

             [ลูกเทพ]. www.komchadluek.net/detail)

ตัวอยางที่ (2) "กัสจัง" จิรันธนิน พิทักษพรตระกูล ตัดสินใจเลี้ยงตุ กตาลูกเทพ                   

  โดยต้ังชื่อใหวา "นองตาหวาน" เวลาไปไหนก็มักพานองตาหวาน                 

  ไปดวย หรือแมกระทั่งเวลานอน (เขาถึงวันที่ 28 พฤษภาคม 2558.  

  [ลูกเทพ]. www.komchadluek.net/detail)

ตัวอยางที่ (3) ลูกฟาก็ชวยเรียกลูกคานะคะ วันน้ีมีมาตลอดเลย (เพ็ญ, สัมภาษณ:       

  วันที่ 10 มกราคม 2559)

   จากตัวอยางจะเห็นไดวา คําเรียกตุกตาลูกเทพจะเปนคําที่ส่ือความหมายถึง                

ผู ที่มีอายุนอย หากพิจารณาจากบริบทจะสังเกตเห็นวามีนัยใหเขาใจวามีลักษณะ               

เปนเด็กเล็ก ๆ และเปนชื่อท่ีฟงดูนารัก สดใส ท้ังน้ี อาจเนื่องมาจากเปนการใชคําเรียก               

เพื่อใหสอดคลองกับลักษณะทางกายภาพของตุกตาลูกเทพที่ผลิตเปนรูปเด็กเล็ก

            1.1.2 การใชคําที่ปรากฏรวมกัน

คําหลัก ตัวอยางคําศัพทที่ใชอางถึง

กลุมความหมาย กลุมความหมาย ตัวอยางคําศัพท

ไมเชื่ออยาลบหลู แสดงความไมแนใจ กลัว, ไมแน, เกรง, อาจจะ

มี, ถาเกิดได
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และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

 การใชคําท่ีปรากฏรวมกันในกลุมความหมายของวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”       

ในปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพที่ปรากฏผานรูปภาษา จะแสดงความหมายเก่ียวกับ

ความไมแนใจเกี่ยวกับอํานาจศักดิ์สิทธ์ิของลูกเทพ เชน คําวา “กลัว” “ไมแน” “เกรง”       

“อาจจะมี” “ถาเกิดได” ดังตัวอยางตอไปนี้

ตัวอยางที่ (3) นองอาจจะมีจริง ๆ เพราะเลี้ยงแลวทํามาคาขายดี ถารับมาแลวเลี้ยง 

  ไมดีก็กลัววาเราจะบาป แลวก็เกรงวาเขาจะไมยอมอยู กับเราอีก     

  (เพ็ญ, สัมภาษณ: วันที่ 10 มกราคม 2559)

ตัวอยางที่ (4) ถาเลีย้งแลวถาเกดิไดผลจรงิ ๆ ไมแนเรือ่งแบบนีไ้มเชือ่ไมได เชือ่ไวกอน 

  ไดไมไดคอยวากันอีกที (อูด, สัมภาษณ: วันที่ 2 กุมภาพันธ 2559)

 จากตัวอยางขางตนจะเห็นไดวา บริบทของขอความบงความหมายในเชิงวา 

ถาเลือกบูชาอํานาจศักดิ์สิทธิ์ไวกอนเพื่อลดความเสี่ยง (เชื่อไวกอนไมเสียหาย) ไมวาจะมี

หรือไมมีก็ตาม ซึ่งยอมแสดงใหเห็นวาพฤติกรรมดังกลาวเปนผลมาจากการยอมรับอํานาจ

ของวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” อยางชัดเจน

 1.2 รปูภาษาทีใ่ชอางถงึ (referring expression / definite descriptions)

     เมื่อเรากลาวถึงถอยคําที่มีรูปภาษาอางถึงส่ิงใดส่ิงหน่ึงยอมส่ือวา “ส่ิงน้ัน

มีอยู” (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2556: 85) จากการเก็บขอมูลถอยคําที่บรรยายถึงความเชื่อ

ของผูเลี้ยงตุกตาลูกเทพปรากฏถอยคําที่แสดงถึงอํานาจศักดิ์สิทธ์ิ เชน องคเทพ เทวภาค

สวนอวตาร อนูเทวะ ในฐานะที่เปน “ผูใหกําเนิด” ลูกเทพ ดังตัวอยางตอไปนี้

ตัวอยางที่ (5) องคเทพทานแบงอนูเทวะลงมาอยูในตุกตาจริง ๆ ก็เหมือนกับแบงจิต 

  ลงมาในรางนั่นแหละ ก็คลาย ๆ กับในกายมีวิญญาณแคตางกันที่วา 

  กายนี้เปนหุนไมมีเน้ือหนังเลยโตไมไดแตก็มีจิตใจ (อูด, สัมภาษณ: 

  วันที่ 2 กุมภาพันธ 2559)

ตัวอยางที่ (6) ลูกเทพเปนสวนอวตารของเทพ แบงภาคแบงสวนลงมา เปนเทวภาค 

  จะอวตารมาเทาไหรกไ็ด กีร่างก็ได (อูด, สัมภาษณ: วนัที ่2 กมุภาพนัธ  

  2559)
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 รูปภาษาท่ีใชอางถึงอีกกลุมหน่ึงท่ีพบ คือ การใชถอยคําอางถึงความเปนไป        

ในชีวิตท่ีเปนผลมาจากการกระทําของลูกเทพ เชน เปดดวง ดลใจ ซึ่งแนะความวาลูกเทพ

เปนผูกระทํา ผูเลี้ยงจึงไดรับสิ่งที่ตองการหรือประสบความสําเร็จยิ่งขึ้น ผูเลี้ยงจึงตองไดรับ

การทําพิธีศักดิ์สิทธิ์จากผูเชี่ยวชาญ คือ “ผูปลุกเสก”

ตัวอยางที ่(7) ตอนแรกขายไมคอยดี พอรับมาเล้ียงเขาก็เปดดวงเรา ดลใจลูกคา                             

  ใหอยากซ้ือ หรอืถกูใจสนิคาเรา (อูด, สมัภาษณ: วนัท่ี 2 กมุภาพนัธ 2559)

 การใชกลวิธีทางรูปภาษาท่ีใชอางถึงไมวาจะเกี่ยวกับ “เทพ” หรือ “ผูปลุกเสก” 

ยอมแสดงใหเห็นวาผู ใชภาษาชี้ใหเห็นนัยทางความเชื่อที่ตนมีอยู เดิมเก่ียวกับอํานาจ

ศักดิ์สิทธิ์ ซึ่งกลวิธีทางภาษาดังกลาวนี้ก็เปนเครื่องยืนยันวาผูใชภาษายอมรับอํานาจ              

หรือถูกครอบงําจากวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”

 1.3 การใชประโยคแสดงความสัมพันธแบบเหตุ - ผล

      การใชประโยคแสดงความสัมพันธแบบเหตุ - ผล เปนกลวิธีทางภาษาที่มักใช   

เพื่อการโนมนาวใจ โดยประโยคจะประกอบดวย 2 สวน คือ สวนที่กลาวถึงเหตุและสวนที่

กลาวถึงผล ซึ่งจะตองปรากฏคําเชื่อมประโยคดวย เชน คําวา เพราะ เนื่องจาก ดังตัวอยาง

ตอไปนี้

ตัวอยางที่ (8) คนท่ีรับลูกเทพมาเลี้ยงแตยังขายไมดีก็เพราะยังสงบุญไมถึงนองเขา

   นองเขาตองไดบญุถึงจะมพีลงั (อูด, สมัภาษณ: วนัที ่2 กมุภาพนัธ 2559)

ตัวอยางที่ (9) บางคนท่ีรับนองมาเลี้ยงแลวขายไมดี เนื่องจากไมไดปลุกเสกใหถูก 

  หรือไมก็ผูกดวงไมสําเร็จ (อูด, สัมภาษณ: วันที่ 2 กุมภาพันธ 2559)

 จากขอความดังกลาวจะเห็นไดวา บริบทของขอความบงความหมายในเชิงวา       

ถาเลี้ยงไมถูกวิธี ลูกเทพก็จะไมชวยเหลือผูเลี้ยง บริบททางความหมายดังกลาวแสดง          

ใหเห็นเหตุและผลวา ผูเลี้ยงจะไดรับผลดีหรือไมนั้นจะตองเลี้ยงใหถูกตอง ซึ่งผูที่จะบอกได

วาผู เลี้ยงทําถูกตองหรือไมนั้น “ผู ปลุกเสก” มีบทบาทสําคัญอยางมากในการตัดสิน        

และประเมินคาพฤติกรรมของผู รับตุ กตาลูกเทพไปเลี้ยง จึงทําให “ผู ปลุกเสก”                          

มีสถานภาพสูงกวาผูเลี้ยง เปนผูเชี่ยวชาญและนัยวามีอํานาจเหนือกวาจึงสามารถกําหนด

พฤติกรรมผูเลี้ยงไดดวย
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และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

 2. วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” ในปรากฏการณการบูชา

ตุกตาลูกเทพ

    วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (discourse practice) หมายถึง การผลิตตัวบท                    

การตีความตัวบท ตลอดจนการบริโภคความหมายของตัวบทดวย วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม 

“ไมเชื่ออยาลบหลู” ในปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพในสังคมไทย พบวา เปนผล                 

ของกระบวนการสือ่สารทีผู่เลีย้งตุกตาลกูเทพยอมรบัอาํนาจของวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” 

และวาทกรรมนี้มีแนวโนมที่จะมีอิทธิพลตอความคิดของผูที่ยอมรับวาทกรรมไดงาย 

    ปจจัยหน่ึงท่ีสงเสริมใหปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพในสังคมไทยไดรับ       

การยอมรับมากขึ้น ก็คือ มีกลุมดาราผูเลี้ยงตุกตาลูกเทพพยายามกลาวถึงอํานาจล้ีลับ                     

ที่เกิดขึ้นกับตนเองวาเปนผลมาจากการเลี้ยงตุ กตาลูกเทพผานสื่อชองทางตาง ๆ                        

และในขณะเดียวกันสื่อออนไลนไดนําวลี “ไมเชื่ออยาลบหลู” มาใชอธิบายเหตุการณ                 

ดังกลาว ซึ่งกระบวนการดังกลาวน้ีถือไดวาเปนกระบวนการแพรกระจายวาทกรรม                    

“ไมเชื่ออยาลบหลู” ในสังคมไทย และสื่ออีกจํานวนหนึ่งทําหนาที่ตอกยํ้าวาทกรรม 

“ไมเชื่ออยาลบหลู ” และสรางความชอบธรรมในฐานะวัตถุมงคลของตุกตาลูกเทพ

ใหปรากฏในสังคมไทยอีกดวย ดังตัวอยางตอไปนี้

 “ลูกเทพที่ขายกันในปจจุบันมีราคาตั้งแต 1,999 บาท ไปจนถึง 30,000 บาท      

        ถือวาสูงพอกับราคาเชาพระเครื่องบางองค เหตุที่มีราคาสูงเพราะวัสดุที่ใช

 และข้ันตอนการปลกุเสกทียุ่งยาก ลกูเทพ คอื ตุกตารบีอนด เบบ้ี (Rebond Baby) 

    ทําจากไวนิลชนิดที่มีความนิ่มในตัว สามารถนํามาลงสีผิวใหคลายกับผิวมนุษย 

 ของจริงได หลังจากประกอบแลวตองนํามายัดนุนเพ่ิมเพื่อถวงนํ้าหนัก ใสเมล็ด

 ธัญพืชเขาไปขางในเพื่อเปนเคล็ดสื่อถึงความอุดมสมบูรณ กอนนํามาทําผม       

 แตงหนา ลงอกัขระทีห่นาผาก และใสเสือ้ผาใหสวยงามรอใหคนมาขอรบัเลีย้งตอไป

          (เขาถึงวันที่ 28 พฤษภาคม 2558. [ลูกเทพ]. 

           http://krungthep.coconuts.co/2015/06/10/lookthep)
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 จากการวิเคราะหบริบทขอความดังกลาวสะทอนวา “ลูกเทพ” มีสถานะ                  

เทียบเทากับ “พระเครื่อง” ซึ่งชี้นําความคิดไดวาพระเครื่องเปนวัตถุมงคลที่ไดรับ                       

การยอมรับทั่วไปในสังคมไทย เมื่อลูกเทพมีสถานะเดียวกับพระเครื่องแลว “ลูกเทพ”                   

มีความชอบธรรมที่จะเปนวัตถุมงคลที่มีราคาสูง นอกจากนี้ ยังมีการใชคําเพื่อแสดงใหเห็น

กระบวนการทําใหศักดิ์สิทธ์ิ คือ “เคล็ด” และ “อักขระ” ซึ่งคําเหลานี้เปนกลุมคํา                         

ที่สังคมไทยยอมรับวามีความหมายในการสรางอํานาจศักด์ิสิทธ์ิ ดังน้ัน จึงกลาวไดวา         

ภาษาท่ีสื่อในขอความสามารถช้ีนําความคิดและจูงใจผูที่ยอมรับวาทกรรม “ไมเชื่อ                   

อยาลบหลู” อยูกอนแลวใหยอมรับวัตถุ ไดแก ตุกตาลูกเทพในฐานะวัตถุมงคลชนิดใหม

เพิ่มขึ้นอีกชนิดหนึ่งดวย

 3. วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมของวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู ”

ในปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพ

 วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (sociocultural practice) หมายถึง ปจจัย               

ทางสังคมที่สงอิทธิพลตอการผลิตตัวบท และรวมถึงกระบวนการที่ตัวบทน้ันแพรกระจาย

สูสังคมดวยวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” ท่ีแพรกระจายในสังคมไทยนั้นเกี่ยวของ                          

กับความคิดทางพุทธศาสนาและสภาวะสังคมแบบรวมกลุมอยางชัดเจน

 ความคิดทางพุทธศาสนาในสังคมไทยปจจุบันอาจกลาวไดวาเปนความเช่ือทาง

พุทธศาสนาแบบประชานิยม (Popular Buddhism) (ภัทราพร สิริกาญจน, 2557: 194) 

พระพุทธศาสนาแนวนี้สะทอนใหเห็นภาพของผูคนที่ยอมรับในขอจํากัดและความตํ่าตอย

ของตนเองในโลกธรรมชาติ ขณะเดียวกันก็ยอมรับนับถืออํานาจและความยิ่งใหญ

ของพลังธรรมชาติท่ีสามารถใหคุณใหโทษแกตนได ความเชื่อมั่นศรัทธาในทางศาสนา

ของชาวบานจึงขยายขอบเขตจากคําสอนทางจริยธรรมทางศาสนาไปสูอํานาจล้ีลับ

ศักดิ์สิทธิ์ของเทพเจา ภูตผีและวิญญาณที่สถิตตามสิ่งธรรมชาติตาง ๆ

 สวนสภาวะสังคมแบบรวมกลุ มเปนปจจัยสําคัญอีกประการหนึ่งที่ทําให                   

วาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู” คงอยูในสงัคมไทย เนือ่งจากวาทกรรมน้ีเปนกลวธิทีางภาษา

ที่คนในสังคมไทยใชเพ่ือการปลดพันธนาการทางความเห็นและการประนีประนอม

ทางสังคม
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และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

 เมื่อใดก็ตามที่เกิดลัทธิพิธีหรือวัตถุมงคลใหมในสังคมไทยปจจุบัน วาทกรรม      

“ไมเชื่ออยาลบหลู” มีบทบาทสําคัญมากในการสรางความกลมกลืนและไมแปลกแยก                   

ในสังคม เนื่องจากวาทกรรมน้ีเปนกลวิธีทางภาษาแบบหนึ่งที่ใชออกจากการแสดง

ความเห็นแยง และเปนวาทกรรมที่ชวยประสานความคิดใหกับผูท่ีไมยอมรับปรากฏการณ 

การกลาววลีวา “ไมเชื่ออยาลบหลู” เปนการปลดพันธนาการทางความเห็นที่รุนแรง 

อีกทัง้ยงัชวยใหเกดิการประนปีระนอมและยอมรบัฟงขอมลูจากฝายทีเ่หน็ตางมากยิง่ขึน้ได

 ปรากกฏการณบูชาตุกตาลูกเทพถือไดวา เปนกระแสความขัดแยงทางความเช่ือ

ในสังคมไทย อิทธิพลทางสังคมที่แฝงเรนอยูเบ้ืองหลังท่ีวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”

ปลูกฝงผูยอมรับวาทกรรมใหเปน “สมาชิกท่ีดี” (สมาชิกที่ประนีประนอมและไมแสดง

ความเห็นแยง) ของสังคม แตอีกดานหนึ่งวาทกรรมน้ีกลับหลอหลอมใหเกิด “ลูกคา”                 

ของลัทธิพิธี อํานาจศักดิ์สิทธิ์หรือวัตถุมงคลอื่น ๆ ซึ่งเปนผลจากพลวัตของการผลิตซํ้า                

วาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” ในสังคมไทยปจจุบัน

 หากพิจารณาปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพจะเห็นวา กลุมผูเล้ียงตุกตา                

ลูกเทพสวนใหญเปนกลุมผูขายสินคาและบริการ ซึ่งเปนกลุมท่ีตองพึ่งพิงความสัมพันธ   

ทางสังคมอยางมาก เพราะตองหากลุมลูกคา การผูกใจในฐานะลูกคาประจํา อีกท้ัง                     

ยังขยายฐานลูกคาแบบปากตอปาก จึงทําใหกลุมนี้ตองรักษาความสัมพันธทางสังคม                 

ใหแนนหนามากที่สุด 

 จากที่กลาวมาทั้งหมดจะเห็นไดวาวลี “ไมเชื่ออยาลบหลู” แทจริงแลวมีสถานะ

เปนวาทกรรมหน่ึง เพราะวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” นี้แฝงไวซึ่งอํานาจในการปลูกฝง

ความเชื่อ ครอบงํา และสามารถกําหนดพฤติกรรมที่พึงประสงคของบุคคลในสังคมได

 4. บทบาทของวาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู” ทีส่งผลตอปรากฏการณการบูชา

ตุกตาลูกเทพ

 ผู วิจัยนําแนวคิดบทบาทหนาที่ของมาลินนอฟกี (Malinowski) ซ่ึงจําแนก

บทบาทหนาที่ทางสังคมไว 4 ประการ ไดแก หนาที่ในการอธิบายท่ีมาและเหตุผล

ในการทําพิธีกรรม หนาที่ในการใหการศึกษาในสังคมที่ใชประเพณีบอกเลา หนาที่

ในการรักษามาตรฐานทางพฤติกรรมท่ีเปนแบบแผนของสังคม และหนาที่ในการ
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ใหความเพลิดเพลินและเปนทางออกของความคับของใจของบุคคล (ศิราพร ณ ถลาง, 

2552: 360 - 363) มาประยุกตใชในการวิเคราะหบทบาทหนาที่ของวาทกรรม

      4.1 หนาที่ในการอธิบายที่มาและเหตุผลในการทําพิธีกรรม

        iวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” มีหนาที่ในการอธิบายที่มาและเหตุผล

ในการทําพิธีกรรมบูชาตุกตาลูกเทพ กลาวคือ ปรากฏการณการบูชาลูกเทพในสังคมไทย

มีที่มาอยางชัดเจน มีการอธิบายวิธีการปลุกเสก รวมถึงการอางความเปนเจาของพิธีกรรม

ที่ถูกตอง ดังขอความที่ปรากฏในสื่อออนไลน ดังนี้

     “ยอนกลับไปเมื่อ 13 ปกอน ขณะท่ีแมหนิงยังเปนแมคาเครื่องหนัง

ในตลาดกระทรวงสาธารณสุข เธอไดใชพลังที่เชื่อวาไดมาจากการเปนรางทรง

พระแมอุมาเทวีสรางลูกเทพตัวแรกข้ึน โดยการนั่งสมาธิอธิษฐานจนเกิดดวงจิต

แลวฝงลงไปในตุกตาเด็กผู หญิงช่ือวา “พลอย” เธอเล้ียงดูพลอยเหมือนลูก

เล็ก ๆ ของตัวเอง และเชื่อวาพลอยไดทําใหนิสัยลูกชายวัย 17 ปของเธอ

เปลี่ยนไปอยางส้ินเชิง จากเด็กเกเรกลายเปนผูใหญท่ีมคีวามรบัผดิชอบ เชือ่ฟง

และกตัญ”ู

                        (เขาถึงวันที่ 28 พฤษภาคม 2558. [ลูกเทพ].  

           http://krungthep.coconuts.co/2015/06/10/lookthep)

  
ภาพที่ 2 พลอย (ซาย) ลูกเทพตัวแรก ปลุกเสกเมื่อ 13 ปกอน

   ที่มา: http://krungthep.coconuts.co/2015/06/10/ลูกเทพ/)
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ตุกตาลูกเทพ : การผลิตซํ้าวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”                                                     
และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

 ขอความขางตนสะทอนใหเห็นวา ตุกตาลูกเทพปรากฏในสังคมไทยมากวา 10 ป                    

แตทวามิไดเปนกระแสทางสังคมเหมือนในปจจุบัน ขณะเดียวกันก็มีการใชพื้นที่สื่อสังคม

ออนไลนเปนพื้นท่ีสรางความโดงดังใหเกิดกระแสปรากฏการณบูชาลูกเทพขึ้นในสังคมไทย 

ดังตัวอยางตอไปนี้

 “หมอแม็ค ข้ันเทพ” ไปสะดุดตาเขากับตุกตาตัวหน่ึงและไดยินเสียงในความคิด

 วาอยากขอไปอยูดวย หลังจากนํามาอยูดวยก็มอบสิ่งดี ๆ ใหหลายอยาง จึงนําไป

 ใหพระอาจารยท่ีนับถือชวยปลุกเสกจนเกิดเปนตุกตาลูกเทพขึ้นมา และไดจด

 ลขิสทิธิเ์รยีบรอยแลว...หมอแมค็เปดเผยในรายการ “ตืน่มาคยุ” วา ลูกเทพจะถกู

 ปลกุเสกโดยการเชญิสิง่ศกัดิส์ทิธิ ์องคเทพตาง ๆ มาผกูดวงกบัเจาของผูทีจ่ะเลีย้งดู

           (เขาถึงวันที่ 28 พฤษภาคม 2558. [ลูกเทพ].

www.komchadluek.net/detail)

 จากขอความขางตนแสดงใหเห็นวา ตนกําเนิดการบูชาตุกตาลูกเทพมาจาก                  

“หมอแม็ค ขั้นเทพ” เจาของเฟซบุค “บานลูกเทพ” มีการอธิบายวิธีการปลุกเสก                                

ที่ตองผูกดวงกับเจาของ ซ่ึงวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” มีบทบาทสําคัญในการสราง               

ความเช่ือ ความรูสึกพิเศษ ตลอดจนความเปนเจาของอันชอบธรรมใหกับผูเล้ียงตุกตา                 

ลูกเทพอีกดวย เพราะการผูกดวงระหวางตุกตากับเจาของทําใหผูเลี้ยงเขาใจไดวาตนคือ

เจาของมีสิทธิ์อันชอบธรรมในตัวตุกตา เสมือนกับผูปกครองที่มีสิทธิ์อันชอบธรรมในตัว                   

ผูอยูในการปกครอง ซ่ึงวาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” สงผลใหการทําพิธีกรรมนี้มีเหตุผล

และเปนที่ยอมรับของผูเลี้ยงตุกตาลูกเทพ

 4.2 หนาที่ในการใหการศึกษาในสังคมที่ใชประเพณีบอกเลา

      สังคมไทยอาจกลาวไดวา ยังเปนสังคมที่ใชประเพณีบอกเลา คําวา ประเพณี                  

ในท่ีนี้ ผูวิจัยหมายถึง วิถีความเชื่อนอกเหนือจากบริบทพุทธศาสนาของกลุมสังคมไทย             

ที่สืบทอดกนัมา เชน เรือ่งภตูผแีละอาํนาจเหนอืธรรมชาต ิซึง่วาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู” 

จะมีอิทธิพลอยางมากในสังคม กลาวคือ วาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” มีหนาที่ปลูกฝง 

ความรู ความจริง สงผลในการกําหนดพฤติกรรมใหยอมรับอํานาจส่ิงศักดิ์สิทธิ์ชนิดใหม ๆ 

ไดงายขึน้ ดังเชน กรณีปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพ
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    4.3 หนาที่ในการรักษามาตรฐานทางพฤติกรรมที่เปนแบบแผนของสังคม

        สงัคมไทยเปนสงัคมในระบบอปุถมัภ เปนผลมาจากความเชือ่เรือ่งบญุกรรม

และเรื่องตายแลวเกิดใหมของคนไทยท่ีเชื่อวา การท่ีเราเกิดมาไมเทาเทียมกันนั้นก็เพราะ

บุญบารมีที่ไดสะสมไวในชาติกอนแตกตางกัน ดวยเหตุนี้ คนไทยจึงยอมรับวาความ

แตกตางกันในฐานะตําแหนงตาง ๆ นั้นเปนธรรมชาติและเปนธรรมดา และยึดถือความ

แตกตางดังกลาวเปนหลักในการจัดระเบียบสังคม (อคิน รพีพัฒน, 2543: 139) วาทกรรม 

“ไมเชื่ออยาลบหลู” มีบทบาทหนาท่ีในการกําหนดพฤติกรรมตามแบบแผนของสังคมไทย 

กลาวคือ ผู ยอมรับวาทกรรมนี้จะไมแสดงพฤติกรรมลบหลูวัตถุศักดิ์สิทธิ์จึงไมลบหลู

ความเชื่อการบูชาตุกตาลูกเทพ ขณะเดียวกันผูยอมรับวาทกรรมยังถายทอดชุดความคิด

ไปสูสังคม ตลอดจนปลูกฝงชุดความคิดไปสูบุคคลใกลชิดอีกดวย

   4.4 หนาท่ีในการใหความเพลิดเพลินและเปนทางออกของความคับของใจ

ของบุคคล

        ในสงัคมไทยปจจบุนัปรากฏการณการบชูาตุกตาลกูเทพสามารถสรางความ

เพลิดเพลินหรือความสุขทางใจใหกับผู  ไม มีบุตรได  ทั้งนี้  การเลี้ยงตุ กตาลูกเทพ                         

เปรียบเสมือนสถานการณจําลองของการทําหนาที่มารดา ขณะเดียวกันยังเปนทางออก

ของความคับของใจของบุคคลในสภาวะเศรษฐกิจฝดเคือง ดังที่ นิธิ เอียวศรีวงศ (2541: 

16) กลาววา “ไมมีใครกุมชะตากรรมของตัวเองไดเลย ตางปลอยใหลอยเทงเตงไปตาม

กระแสอะไรก็ไมรู ซ่ึงอาจเรียกวาตามบุญตามกรรม ในสภาพอยางน้ีไมมีใครมีความมั่นคง

ทางจิตใจไดเลย เหตุดังนั้นตางจึงหันไปหาอะไรที่สามารถทําความอุนใจใหไดแมชั่วระยะ

หนึ่งก็ยังดี และอะไรที่ทําใหอุนใจอยางนี้ได ก็คือ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ในลัทธิพิธีตาง ๆ”

 อาจกลาวไดวา การบูชาตุ กตาลูกเทพ เปนวัตถุมงคลหรือลัทธิพิธีสมัยใหม               

อยางหนึ่งที่ชวยยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในสังคมไทยใหมีความหวัง มีกําลังใจในการทํางาน 

ซึ่งปรากฏการณดงักลาวเปนผลผลติหนึง่จากวาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู” เมือ่เวลาผานไป

เกิดวัตถุมงคล เครื่องรางของขลัง หรือลัทธิพิธีอยางอื่นขึ้นอีกในสังคมไทย ผูที่ยอมรับ

วาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” นี้จะเปนคนในสังคมกลุมแรก ๆ ที่ยอมรับปรากฏการณ                      

ลัทธิพิธีหรือวัตถุมงคลใหม ๆ ไดงาย
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ตุกตาลูกเทพ : การผลิตซํ้าวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”                                                     
และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

 5. ปจจัยที่ทําใหปรากฏการณบูชาตุกตาลูกเทพไดรับความนิยม

 ในสังคมไทยปจจุบันปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพไดรับความนิยมมากขึ้น

เปนลําดับ สังเกตไดจากกระแสสังคมทางส่ือตาง ๆ ที่สะทอนกระแสปรากฏการณ

อยางตอเนื่อง จากสถานการณดังกลาวแสดงใหเห็นวา ปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพ              

เปนประดิษฐกรรมทางวัตถุที่เปนผลมาจากพลวัตของการผลิตซํ้าวาทกรรม “ไมเชื่อ                  

อยาลบหลู” ในสังคมไทย ปจจัยสําคัญที่ทําใหปรากฏการณดังกลาวไดรับความนิยม ไดแก 

“การปรบัเปลีย่นรปูแบบพธิกีรรมใหเขากบัพลวตัทางสงัคม” (ประเสรฐิ รนุรา, 2557: 308) 

ซึ่งปจจัยที่ทําใหปรากฏการณบูชาตุกตาลูกเทพไดรับความนิยม ก็คือ การปรับเปล่ียน                 

รูปแบบพิธีกรรมใหเขากับพลวัตทางสังคมในที่นี้ หมายถึง การเปลี่ยนรูปแบบของพิธีกรรม

ในการบูชาวัตถุมงคลหรือเครื่องรางของขลังอยางหนึ่ง จากในอดีตการบูชาวัตถุเหลาน้ี                  

เพื่อความมั่นคงทางจิตใจหรือขจัดความกลัว แตทวาปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพ    

ในปจจุบันถูกนําเสนอในฐานะสินคาอยางหน่ึงดวยวิธีทางการตลาด (Marketing mix)        

เพื่อสนองความตองการของลูกคาจําแนกออกเปน 4 ประการ คือ ผลิตภัณฑ (Product) 

สถานที่จัดจําหนาย (Place) การโฆษณาประชาสัมพันธ (Promotion) และการกําหนด

ราคา (Price) (ปณิศา ลัญชานนท, 2548: 24) ดังนี้

 ผลิตภัณฑ (Product) เปรียบไดกับตัวตุกตาลูกเทพเสมือนวาเปนผลิตภัณฑ

อยางหนึ่งที่ มีการสรางมูลคา มีองคประกอบที่ถูกนําเสนอในรูปแบบใหม ๆ ที่มี                           

ความสวยงาม เชน เสื้อผาของตุกตาลูกเทพ สถานที่รับฝากตุกตาลูกเทพ โปรโมช่ัน                     

การซื้อตั๋วโดยสารของตุกตาลูกเทพ ตลอดจนรานอาหารที่ใหบริการตุกตาลูกเทพ เปนตน

 สถานท่ีจัดจําหนาย (Place) อาจเปรียบไดกับการจัดสถานที่หรือตําหนัก

ในการจัดพิธีปลุกเสกตุกตาลูกเทพที่จะตองคํานึงถึงความศักดิ์สิทธ์ินาเช่ือถือ เปนสถานที่

ที่ไมลึกลับซับซอนหรือเขาถึงไดยาก รวมถึงการจัดพ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์ในการปลุกเสกแบบจอง

ผานชองทางออนไลนดวย

 การโฆษณาประชาสัมพันธ  (Promotion) การบูชาตุ กตาลูกเทพมีการ

ประชาสัมพันธผานสื่อออนไลน นอกจากน้ี ยังมีการกลาวอางถึงความศักดิ์สิทธและ

ผลลัพธที่ไดจากการบูชา เชน รํ่ารวย ทํามาคาขึ้น ดลใจใหคนเขามาซื้อสินคาหรือบริการ 
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ตลอดจนมีบริการหลังการขาย เชน การเสริมบุญใหลูกเทพ หรือทําพิธีเพิ่มเติมภายหลัง

การรับลูกเทพไปเลี้ยงดวยวิธีอื่น ๆ 

 การกําหนดราคา (Price) การบูชาตุ กตาลูกเทพมีราคาที่ผู เลี้ยงตองจาย                   

ซึ่งมีการกําหนดราคาท่ีแนนอน และยังมีการสงเสริมการขายอื่น ๆ ในการบูชาดวย 

เชน สายสิญจน หรือคาปลุกเสกเพิ่มเติมอื่น ๆ ซึ่งคาการใชจายเพ่ิมเติมขึ้นอยู กับ

ความสมัครใจของผูรับตุกตาลูกเทพไปเลี้ยง 

      ดังนั้น ปรากฏการณการบูชาตุกตาลูกเทพ

ในปจจุบันจึงเปนการนําเสนอวัตถุมงคลชนิดใหม

ภายใตพลวัตการผลิตซํ้าของวาทกรรม ‘ไมเชื่อ

อย าลบหลู  ’ ที่สอดคลองกับสภาวะเศรษฐกิจ

และสังคม ซ่ึงสรางความนาสนใจใหแกสังคมในแง

ของความแปลกใหมจากวัตถุมงคล หรืออํานาจ

ศักดิ์สิทธิ์เดิม ๆ ที่ทําอยูในปจจุบัน เมื่อวาทกรรม 

“ไมเชื่ออยาลบหลู ” สามารถสรางกระแสใหเกิด

ปรากฏการณกระแสการบูชาตุกตาลูกเทพในสังคม

ไทย ในขณะเดียวกันวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” 

ก็ไดสรางขยะใหมบนพื้นที่ทิ้งขวางวัตถุมงคลเดิม 

ก็คือ โคนตนไมใหญในวัดตาง ๆ และดวยวาทกรรม 

“ไมเชื่ออยาลบหลู” อีกเชนเดียวกันที่ทําใหไมมีใคร

กลายางกรายเขาไปเก็บขยะบนพื้นที่อันเสมือน

            iจะศักดิ์สิทธิ์นี้

บทสงทาย
 กระบวนการที่วาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”iสามารถผลิตซ้ําในสังคมไทย                  

ไดอยางตอเนื่องน้ัน คือ สถาบันทางสังคมสําคัญ 3 สถาบันที่มีอิทธิพลอยางมาก                               

คือ สถาบันศาสนา สถาบันเศรษฐกิจ และสถาบันสื่อสารมวลชน

ภาพที่ 3 ตุกตาลูกเทพที่ถูกทิ้งขวาง

ที่มา: ประเสริฐ รุนรา
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ตุกตาลูกเทพ : การผลิตซํ้าวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”                                                     
และบทบาทของวัตถุมงคลสมัยใหมในสังคมไทย

 สถาบันศาสนา สังคมไทยหากมองเพียงแตเปลือกนอกจะเขาใจไดวาเปนสังคม

พุทธศาสนา แตแทจริงแลวสังคมไทยยังเปนสังคมที่อุดมไปดวยความเชื่อสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ               

และอํานาจเหนือธรรมชาติ ซึ่งกลาวไดวาเปนความเช่ือดั้งเดิม เม่ือใดก็ตามที่พุทธศาสนา

ไมไดเปนเครื่องยึดเหน่ียวจิตใจของคนในสังคมอยางแทจริงในฐานะเปนแนวทาง                        

การดําเนินชีวิตที่ถูกตองแลว เมื่อนั้นยอมเปดโอกาสใหความเชื่อเหลานี้เจริญเติบโต                  

และบมเพาะความคิดใหกับคนในสังคมได

 สถาบันเศรษฐกิจ สังคมไทยพลิกจากสังคมเกษตรกรรมไปสูสังคมอุตสาหกรรม 

เมื่อเกิดสภาวะเศรษฐกิจตกตํ่ายอมสงผลตอความม่ันคงดานเสถียรภาพทางการเงิน                

ของคนในสังคมอยางถวนหนา โดยเฉพาะกลุมผูขายสินคาและบริการรายยอย ซึ่งตองรับ

สภาพและผลกระทบจากความผันผวนทางเศรษฐกิจเปนกลุมแรก ๆ ดังน้ัน เม่ือเกิด                

ความไมแนนอนในโลกเศรษฐกิจแบบทุนนิยมความเชื่อศักดิ์สิทธิ์ย อมเปนชองทาง

แกปญหาที่งายและรวดเร็วที่สุดที่ผูคนในสังคมจะสามารถควาไวชั่วครูเพื่อยึดเหนี่ยวจิตใจ               

ในยามที่มีความทุกขใจและไรที่พึ่ง

  สถาบันสื่อสารมวลชน สังคมไทยปจจุบันมีความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี

มากข้ึนอยางเปนลําดับ สงผลใหมีชองทางส่ือสารมวลชนที่หลากหลาย ปรากฏการณ                

การบูชาวัตถุมงคลใด ๆ ที่ถูกนําเสนอผานคําพูด คําบอกเลาของดาราหรือนักแสดง                

ยอมสามารถแพรกระจายไปในสังคมไดอยางรวดเร็วและกวางขวาง สงผลใหปลุกกระแส

ความนิยมใหกับวัตถุน้ัน ๆ ไดไมยาก อีกประการหนึ่ง ชองทางสื่อสารในปจจุบันมีความ

หลากหลาย ไดแก โทรทศันดจิติอลทัง้ชองกระแสหลกัและกระแสรอง รวมถงึส่ือสังคมออนไลน

ตาง ๆ มีสวนอยางมากในการผลิตซ้ําวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” ใหแพรกระจาย

ออกสูสังคมไทยไดอยางรวดเร็ว

 การศกึษาวาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู” ผานปรากฏการณการบชูาตุกตาลกูเทพ 

ถือวาเปนกรณีศึกษาหนึ่งท่ียืนยันไดวา วาทกรรม “ไมเช่ืออยาลบหลู” มีอํานาจในการ

กําหนดชุดความคิดของคนบางกลุมในสังคมไทยจนกลายเปนพฤติกรรมความเชื่อในเรื่อง

ดังกลาว อยางนอยท่ีสุดยังมีกลุม “คนนอก” สวนหนึ่งในสังคมอางถึงวาทกรรม “ไมเชื่อ

อยาลบหลู” ในปรากฏการณน้ี แสดงใหเห็นวา วาทกรรมมีผลตอระบบคิดและสามารถ

กําหนดพฤติกรรมทําใหคนกลุมน้ีไมกลาวิพากษวิจารณหรือแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับ
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ตุกตาลกูเทพอยางชดัเจน สวนกลุม “ผูเลีย้ง” กลุมทีอ่างถงึวาทกรรม “ไมเชือ่อยาลบหลู”

ในปรากฏการณนี้ แสดงใหเห็นวา วาทกรรมมีผลตอระบบคิดและสามารถกําหนด

พฤติกรรมเชนเดียวกัน โดยเลือกที่จะบูชาลูกเทพเพื่อลดความเสี่ยงและสรางความมั่นคง

ทางจิตใจใหกับตนเอง และในอีกทางหนึ่งวาทกรรมนี้ยังสามารถชวยสรางความกลมกลืน

และไมแปลกแยกระหวางกลุม “คนนอก” และ “ผูเลี้ยง” ไดอีกดวย จากปรากฏการณ      

การบูชาตุกตาลูกเทพเปนเครื่องยืนยันไดวาเปนผลจากการผลิตซํ้าวาทกรรม “ไมเชื่อ              

อยาลบหลู” และอาจกลาวไดวาวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู” จะถูกผลิตซํ้าอยางมีพลวัต

ในสังคมไทย กลาวคือ ปรากฏการณการบูชาวัตถุอาจจะเปลี่ยนแปลงไปไดเรื่อย ๆ                 

ตามกระแสทางสังคม แตสิ่งท่ีเปนแกนหลักในการกําหนดความคิดกระท่ังสงผลให                   

เกิดปรากฏการณการบูชาวัตถุตาง ๆ น้ัน ก็คือ พลวัตของวาทกรรม “ไมเชื่ออยาลบหลู”

ที่ยังถูกผลิตซํ้าในสังคมอยูเสมอ
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